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第 1章　「フロンの見える化」の考え方

1　はじめに

1

資 料 編

目　　次

1　フロンに関する意識調査   1

2　フロンの温暖化効果（地球温暖化係数）  3

3　アンケート票   4

4　アンケート結果   8
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冷凍空調機器に使用されているフロンの
温暖化ガスとしての二酸化炭素換算量

店舗用／オフィス用パッケージエアコン

二酸化炭素換算量 180トン

レストラン厨房用大型冷蔵庫

二酸化炭素換算量 700kg

冷水器

二酸化炭素換算量 70kg

店舗用冷蔵ショーケース

二酸化炭素換算量 3,900kg

食品スーパー用冷蔵ショーケース

二酸化炭素換算量 390トン

2

オゾン層破壊と地球温暖化のしくみ
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（2）　フードマイレージ

3　「フロンの見える化」とは

4

「チーム・マイナス 6％　-みんなで止めよう温暖化- 」

における二酸化炭素削減のための取組例

2　「見える化」について

（1）　カーボンフットプリント
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5　「カーボンフットプリント」との違い

6

エアコン（ 6畳用）のCO2換算量： 2トン レジ袋のCO2換算量：20グラム

4　「フロンの見える化」のあり方について
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普及啓発用ポスター（チラシ）

8

6　ダストブロワー分野における「フロンの見える化」の取り組み

＜参　考＞

「低炭素社会づくり行動計画（平成20年 7 月閣議決定）」抜粋

「産業構造審議会化学・バイオ部会地球温暖化防止対策小委員会（平成20年12月開催）」決定文書抜粋
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2　ワーキンググループ（検討会）の開催

2．1　第 1回ワーキンググループ（検討会）

2．2　第 2回ワーキンググループ（検討会）

2．3　第 3回ワーキンググループ（検討会）

3　ワーキンググループにおける検討状況

10

第 2章　ワーキンググループ（検討会）に 
おける検討作業

1　フロンの見える化ワーキンググループ（検討会）の設置

委員名簿（敬称略）

＜座　長＞

＜委　員＞
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<用語について>

<全体イメージ>

12

第 3章　パイロット事業

1　パイロット事業について

2　パイロット事業の実施

2.1　「フロンの見える化シール」の作成
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パイロット事業で使用したシール、ステッカー

②室内機用シール（CO2表示なし）
（40mm×160mm）

③室外機用シール
（110mm×150mm）

①室内機用シール（CO2表示あり）
（40mm×160mm）

14

<メッセージの内容>
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2.2　「見える化シール」の貼付方法、貼付位置の検討

｢フロンの見える化｣ コンビニエンスストア店内イメージ図

16

④店内用シール
（80mm×150mm）

⑤事務所用ステッカー
（209mm×296mm）
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2.4　アンケートの内容

（1）　アンケートの質問内容

① 一般消費者（来店客）への質問内容

② 店主、店舗従業員への質問内容

18

2.3　「フロンの見える化シール」の貼付

コンビニエンスストア協力店所在地一覧
東京39店舗 大阪21店舗

シール貼付状況
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③ 留意点

2.5　アンケートの実施

2.6　アンケート結果

（1）　 一般消費者（来店客）のアンケート結果（総括）（資料編 4．1及び 4．4参照）

20

③ 機器メンテナンス作業者への質問内容

（2）　アンケート実施要領

① 実施期日

② 実施方法
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<シール貼付位置について>

<シールについて>

<アンケート調査方法>

<アンケート内容>

22

（2）　 店主・店舗従業員のアンケート結果（総括）（資料編 4．2及び 4．5参照）

（3）　機器メンテナンス作業者のアンケート結果（総括）（資料編 4．3及び 4．6参照）

3　ワーキンググループ（検討会）における検証

3.1　パイロット事業に関する反省点と改善点

<シール貼付期間について>
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<見える化の役割について>

<「見える化」の意味は伝わったか>

24

3.2　「見える化」の評価

<貼付に気付いた人が 2％であったことについて>

<店への影響、店側の受け止め方>
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3.4　アンケート結果からの分析

4　総　　括

26

<コンビニエンスストアの従業員に関して>

<チラシ、ポスターの活用>

3.3　次年度事業について
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4.2　「見える化」の効果

28

4.1　20年度パイロット事業の評価



3130
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第 4章　今後の進め方

1　基本方針

32
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3　次年度パイロット事業の実施に向けた方策

34

2　次年度パイロット事業の実施対象業種（分野）

<冷凍冷蔵トラック>

<電車車輌（内部）>

< スーパー（ＳＭ）、総合スーパー（ＧＭＳ）、ショッピングセンター
（ＳＣ）>

<ビル>

<学校>

<商店街>

<老人会、子供会>




